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농식품 소비정보 Webzine

데이터로 바라본 '계란' 소비 동향(2026년 4월) 품목 정의 자세히 보기     

이형용, 정희주 | KREI 농업관측센터

한국농촌경제연구원은 '2026년 농식품 소비정보 분석사업'의 일환으로 소매유통채널의 판매자료(Point-of-Sale Data, POS 데이터)*를 분석하여 시장참여자들에게    

정보를 웹진으로 제공하고 있습니다. 해당 농식품이 소매유통채널을 통해 언제, 어디에서, 얼마나, 어떻게, 얼마에 판매되고 있는지에 대한 상세 정보를 보실 수 있습니다 .

분석 대상에는 일반란, 가공란 분석파트에서는 깐계란, 반숙란, 삶은 계란, 구운계란, 액란이 포함됩니다. 자세한 내용은 상단의 링크를 참조해 주세요.

종합의견

*판매자료는 ㈜마켓링크가 구축한 데이터베이스를 활용하였으며 해당 자료를 형태소 분석을 포함한 자연어처리, 순환신경망 기반 딥러닝 및 다양한 통계적 기법에 기반하여 재가공하였습니다. 

그래프의 해당 월 지점에 마우스를 가져가시면 상세 데이터를 확인하실 수 있습니다.

*소매유통채널은 대형마트, 기업형슈퍼, 편의점, 개인점포를 포함하며 '유통채널 정의 자세히 보기'를 통해 상세 내용을 확인하실 수 있습니다.

*2024년부터 제공되는 웹진 판매자료는 멤버스 데이터 기반 분석자료를 제공합니다.
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명목 판매액은 1,160.3억 원으로 전년 동월(2025년 4월) 대비 13.4% 증가, 전월 대비 2.8% 증가함.

판매 물량은 전년 동월 대비 4.2% 증가한 3.5억 구로, 전월 대비 2.1% 감소함.

구당 가격은 전년 동월 대비 8.8% 상승한 325.0원으로, 전월 대비 4.6% 상승함.

대형마트 온라인 비중은 전년 동월 대비 4.9%p 증가한 23.1%를 기록하였으며, 전월 대비 4.6%p 증가함.

전년 동월 대비 8.8% 상승


구당 가격은 전년 동월 대비 8.8% 상승한 

325.0원으로, 전월 대비 4.6% 상승함.

(단위: 원/구)

판매가격

주: 음영 부분의 하한 및 상한 가격은 95% 신뢰수준 하의 최소 판매가격과 최대 판매가격임.
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판매가격

전년 동월 대비 4.2% 증가


판매 물량은 전년 동월 대비 4.2% 증가한 

3.5억 구로, 전월 대비 2.1% 감소함.판매물량

(단위: 억 구)

주: 음영 부분의 하한 및 상한 판매량은 95% 신뢰수준 하의 최소 판매량과 최대 판매량임.
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판매물량

판매액

전년 동월 대비 13.4% 증가





명목 판매액은 1,160.3억 원으로 전년 동월 대비 

13.4% 증가, 전월 대비 2.8% 증가함.

실질 판매액은 795.8억 원으로 전년 동월 대비 

6.5% 증가, 전월 대비 0.3% 증가함.

주: 실질금액은 품목별 소비자물가지수(CPI)로 디플레이트한 것임(2020=100).

(단위: 억 원)
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명목 판매액 실질 판매액 전년 동월(명목) 전년 동월(실질)

https://infogram.com/pos-1h1749w7zo3zq2z


대형마트 온라인 





대형마트 온라인 비중은 전년 동월 대비 4.9%p 증가한 23.1%를 기록하였으며, 전월 대비 4.6%p 증가함.

대형마트 온라인 판매액은 전년 동월 대비 55.8% 증가한 84.9억 원을 기록하였으며, 전월 대비 28.3% 증가함.

(단위: 억 원)(단위: %)
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온라인 비중(%) 전년 동월
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주: 대형마트 온라인 비중은 '대형마트 온라인 판매액'을 기준으로 산출함.

동물복지계란 점유율 14.2%





동물복지계란의 점유율은 꾸준히 증가하는  

추세로, 2026년 4월 현재 14.2%임.

유기농 계란의 점유율은 0.1% 수준에 정체됨.

인증계란
점유율

대(30개 이상) 포장단위가 가장 많이 팔려





포장단위별 점유율은 대(30개이상) 포장단위가   

가장 높은 비중인 60.4%를 차지함.

다음으로 중(11개 이상~30개 미만, 24.5%),     

소(10개 이하, 15.1%) 순으로 나타남.

포장단위별
점유율

(단위: %)
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유기농 동물복지
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소(10개 이하) 중(11개 이상~30개 미만) 대(30개 이상)

주: 전국 오프라인 소매유통업체의 판매수량(판매건수) 기준

대형마트 온라인 비중 대형마트 온라인 판매액

(단위: %)

* 통계청 온라인쇼핑동향조사에 따르면 전체 온라인 유통 시장은 성장세를 보이고 있으나, 최근 온라인 구매가 이커머스 플랫폼으로 빠르게 재편되며 채널별 거래 구조에도 변동이 발생하고 있음. 

이러한 온라인 이용 행태 다변화가 복합적으로 작용한 결과, 대형마트 온라인 판매액은 상대적으로 정체되거나 감소하는 흐름을 보이는 것으로 판단됨.


